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1. ALLGEMEINE GRUNDSATZE UND BESTIMMUNGEN
1.1.  Sinnund Zweck (8 1)

Die Gestaltung der auf das StraBen- und Stadtbild einwirkenden baulichen Anlagen soll dem Er-
scheinungsbild der Innenstadt folgen und sich nach Art, Grol3e, Umfang und Erscheinungsform in
das bestehende gewachsene StraBen- und Stadtbild einfligen. Dabei haben Verdnderungen an
der AuRenhille bestehender Gebaude einschlie3lich der Anordnung von Werbeanlagen die We-
sensmerkmale des aufleren Erscheinungsbildes sowie deren pragende Architektur- und Baustil-
elemente zu beachten und sich in das Stral3en- und Stadtbild zu integrieren. Auf Grundlage dieses
Leithildes regelt die Gestaltungssatzung die zuldssige und unzuldssige stralBenseitige Gestaltung
von Gebéuden und Werbeanlagen soweit an ihnen Veranderungen vorgenommen oder sie neu
errichtet werden. Bestehende Anlagen, an denen keine Veranderungen durchgefuhrt werden, blei-
ben von den Regelungen dieser Gestaltungssatzung unberiihrt (Bestandsschutz).

Neben den Gebauden und ihren Fassaden besitzen die Geschéaftsprasentationen und Werbeanla-
gen einen wesentlichen Anteil am StraRen- und Stadtbild der Wittener Innenstadt. Ziel ist ein an-
gemessener Ausgleich der unterschiedlichen Belange, der letztendlich im Interesse aller Birgerin-
nen und Blrger, Beteiligten und Verantwortlichen ist und zu einer Attraktivitatssteigerung der In-
nenstadt als urban erlebbarer Raum und Einkaufsstandort flhren soll.

Die vorliegende Gestaltungssatzung dient dazu, einen verbindlichen Handlungsrahmen fir Gebau-
deeigentimer und Gewerbetreibende zu definieren, innerhalb dessen sie sich im Zuge

e von Gebaude- und Fassadensanierungen,

der Errichtung von Neu- und Ersatzbauten,

e der Gestaltung von gewerblich genutzten Erdgeschosszonen und Gebaudevorzonen sowie

e der Anordnung und Gestaltung der Werbeanlagen

bewegen kénnen, um den vorgenannten stadtgestalterischen Zielen zu entsprechen.
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1.2. R&umlicher Geltungsbereich und dessen Zonierung (8 2)

1.2.1. Abgrenzung des raumlichen Geltungsbereiches

In der Innenstadt gibt es Bereiche, die fir die Art und Weise, wie das Stadtbild wahrgenommen
wird, besonders wichtig sind. Hierzu gehoren insbesondere der Hauptgeschaftsbereich mit der
BahnhofstralRe/Ful3gangerzone und der Ruhrstrale. Demgegenuber gibt es Bereiche, die eine
geringere Frequenz an Laufkundschaft aufweisen und die starker durch Dienstleistung, BU-
ros/Verwaltung und Wohnen gepragt sind. Auch im Erscheinungsbild der Gebdude sind zwischen
diesen zwei Bereichen der Innenstadt Unterschiede auszumachen.

Der Geltungsbereich der Gestaltungssatzung wird daher in drei Zonen mit unterschiedlichen ge-
stalterischen Anforderungen gegliedert. Hierbei umfasst die Zone 1 den Hauptgeschéftsbereich mit
dem Schwerpunkt Einzelhandel, Gastronomie und Dienstleistung. Bei der Zone 2 handelt es sich
um die Randbereiche der Innenstadt, wo das Wohnen eine groliere Rolle spielt bzw. die durch
Wohnnutzungen gepréagt sind. Die Zone 3 ist dagegen insbesondere durch bauliche Grof3struktu-
ren wie beispielsweise die StadtGalerie gepragt.

1.2.2. Zone 1 des raumlichen Geltungsbereiches

Der Kernbereich bzw. Hauptgeschéftsbereich der Innenstadt Witten umfasst die zentral gelegene
Bahnhofsstral3e, die RuhrstralRe, die HauptstraBe, den umliegenden Bereich des Kornmarktes
sowie den Rathausvorplatz. Dieser zentrale Platz beinhaltet das Rathausgeb&ude, welches 1924
erbaut wurde. Die Geb&dude rahmen den Platz stadtebaulich ein und heben so seine Funktion als
Stadtteilplatz hervor. Diesem gegeniber befindet sich auf dem Kornmarkt die denkmalgeschitzte
Johanniskirche, das mit einem Baujahr 1214 &lteste Gebdude der Stadt. Ihre jetzige Form erhielt
sie 1752 und wurde nach den Zerstdrungen des Zweiten Weltkrieges 1952 wiederaufgebaut. Der
Ubrige Hauptgeschéftsbereich ist insbesondere von Einzelhandelsnutzung in den Erdgeschosszo-
nen innerhalb vier- bis fiinfgeschossiger Bebauung charakterisiert.

1.2.3 Zone 2 des raumlichen Geltungsbereiches

Zone 2 Wohn- und Geschéaftsbereich umfasst den Innenstadtbereich siudlich und nérdlich der
BahnhofsstralRe. Weitere Nebenstralen des Hauptgeschéftsbereich werden ebenfalls in Zone 2
mitaufgenommen. In ihr befinden sich eine Vielzahl an Baudenkmaler, eingebettet in einer dichten,
von nachkriegszeitlicher Bauweise gepragten Stadtstruktur. Neben vorwiegender Wohnbebauung
ist in den Erdgeschossbereichen Einzelhandel vorzufinden.

1.2.4 Zone 3 des raumlichen Geltungsbereiches

Die Zone 3 ist insbesondere durch nachkriegszeitliche GroR3strukturen gepragt, die durch Dienst-
leistungsnutzungen dominiert werden. Innerhalb dieser Zone ist das Fitnesscenter an der Bahn-
hofstral’e sowie das Einkaufszentrum »StadtGalerie« verortet. Aus diesem Grund sind fur diesen
Bereich weitergehende Regelungen beziglich der Dimensionierung von Werbeanlagen vorgese-
hen.
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1.3. Sachlicher Geltungsbereich (§ 2)

Der sachliche Geltungsbereich definiert, in welchen Féallen die Regelungen dieser Satzung anzu-
wenden sind. Diese Satzung gilt fiir die Errichtung und Anderung von

e Gebauden gemal § 2 Absatz 2 BauO NRW 2018 sowie

e  Werbeanlagen gemaf § 10 BauO NRW 2018.

Die Vorschriften gelten fur alle Bauteile und Oberflachen dieser Anlagen innerhalb des rdumlichen
Geltungsbereiches, soweit sie vom 6ffentlichen Strallenraum eingesehen werden kdnnen.

Die Gestaltung des 6ffentlichen Stadtraumes wird wesentlich von den Gebauden und Werbeanla-
gen (insbesondere im Hauptgeschaftsbereich) gepragt. Fur die Wahrnehmung durch die Allge-
meinheit ist entscheidend, dass die aufgefihrten Anlagen vom o6ffentlichen Verkehrs- bzw. Stra-
Renraum eingesehen werden kénnen.

Die Regelungen der Satzung sind anzuwenden, sobald die oben aufgefiihrten Anlagen bzw. die
hiervon offentlich einsehbaren Bauteile neu errichtet oder gedndert werden. Soweit an bestehen-
den Anlagen keine Anderungen vorgenommen werden, besitzen sie bis auf Weiteres Bestands-
schutz. Reparatur-, Instandhaltungs- oder Wartungsarbeiten, wie z. B. die Erneuerung des Farb-
anstrichs in der gleichen Farbe oder der Austausch von Leuchtmitteln, zéhlen nicht als Anderun-
gen.

Fur die Wirksamkeit dieser Satzung ist es wichtig, dass die Vorschriften fir alle oben aufgefihrten
Anlagen gelten — unabhé&ngig davon, ob deren Errichtung oder Anderung baugenehmigungs- bzw.
bauanzeigefrei oder -pflichtig ist.

Der sachliche Geltungsbereich umfasst insbesondere auch die serienmafig hergestellte Firmen-
werbung und registrierte Firmen- und Warenzeichen, da sie dem individuellen Charakter des
Stadtbildes entgegenstehen kénnen. Grundsatzlich ist zwischen dem o6ffentlichen Interesse an
stadtbildgerechten Werbeanlagen und dem privaten Interesse an der Beibehaltung von Zeichen,
Symbolen und Farben, die fir bestimmte Waren und Firmen typisch sind, abzuwagen. Die M6g-
lichkeiten und Grenzen des Einsatzes registrierter Firmen- und Warenzeichen bzw. von Produkt-
werbung sind entsprechend in dieser Satzung geregelt.

Von dieser Gestaltungssatzung werden zum Zeitpunkt des In-Kraft-Tretens die Geltungsbereiche
von rechtskréaftigen Bebauungsplanen mit értlichen Bauvorschriften berihrt. Damit die Bestimmun-
gen dieser Gestaltungssatzung auch in diesen Bereichen umgesetzt werden kénnen und hier keine
Widerspriiche entstehen, treten die alteren ortlichen Bauvorschriften, soweit sie inhaltlich von die-
ser Satzung berihrt werden, gegeniber den neuen Bestimmungen dieser Gestaltungssatzung
zuriick.

Auf bestimmte Arten von Werbung, die zeitlich eng begrenzt, auf wichtige értliche Veranstaltungen
bezogen oder typisches Merkmal bestimmter Verkaufsstellen sind oder die sich innerhalb von Ge-
bauden befinden, sind die Vorschriften dieser Satzung nicht anzuwenden. Hierzu gehdren

e  Werbemittel an Zeitungs- und Zeitschriftenverkaufsstellen,

e Auslagen und Dekorationen in Fenstern und Schaukésten,

e  Wahlwerbung fiir die Dauer eines Wahlkampfs sowie
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e  Werbung und Dekorationen fir ortliche und Gberortliche Fest-, Feier-, Aktions- und Gedenkta-
ge.

Weil es sich bei Werbung fir Wahlen sowie fiir 6rtliche Feste um nicht alltdgliche Anlasse handelt,
die nur punktuell im Kalenderjahr vorkommen, der politischen Willensbildung dienen oder im all-
gemeinen oder oOrtlichen Brauchtum verankert sind, ist hier angesichts der zeitlichen Begrenzung
und sachbezogenen Gebundenheit eine Anwendung der Gestaltungsregelungen dieser Satzung
entbehrlich.

1.4. Genehmigungspflicht (§ 3)

Der Genehmigungsvorbehalt dient dazu, dass alle Gebaudeseiten und Werbeanlagen, die fur das
Stadtbild von Relevanz sind, nach den Bestimmungen dieser Satzung im Rahmen des Genehmi-
gungsverfahrens geprift werden, um somit die Anwendung der gestalterischen Vorgaben dieser
Satzung vollumfanglich zu gewéabhrleisten.

Dies gilt auch fur die ansonsten gemal Landesbauordnung nicht genehmigungsbedurftigen Anla-
gen. Damit soll gewahrleistet werden, dass alle betroffenen Anlagen, auch die, die ansonsten ge-
nehmigungsfrei waren, mit Blick auf die Vorgaben dieser Gestaltungssatzung geprift werden kon-
nen und somit frihzeitig eventuelle VerstoRe erkannt und vermieden werden. Die Gefahr, dass
dieser Satzung widersprechende Anlagen unbemerkt angebracht werden, wird mit der erweiterten
Genehmigungspflicht deutlich gemindert.

Schwierigkeiten bereitet haufig die Frage, wann eine Anderung oder Erneuerung bestehender

Werbeanlagen eine Genehmigungsbediirftigkeit auslost. Wird beispielsweise ein Schriftzug einer

Werbeanlage unter Beibehaltung der Tragerkonstruktion geandert, ist dies rechtlich als Anderung

einer Werbeanlage zu betrachten. So ist eine Werbeanlage z. B. den Vorschriften der Satzung

anzupassen, wenn

e ein bereits vorhandenes Schild geédndert wird, um damit eine neue Werbeaussage zu beab-
sichtigen,

e ein Geschaftsinhaber zwar den Firmennamen beibehélt, aber den Gegenstand der Anprei-
sung auf der Werbeanlage andert,

o dieselbe Ware angepriesen wird, sich jedoch der Firmenname auf der Werbeanlage éndert,

e eine bestehende Werbeanlage auf unbestimmte Zeit entfernt wurde und nach einiger Zeit
wieder aufgestellt werden soll.

Ausgenommen von der Genehmigungspflicht sind Werbeanlagen flr zeitlich begrenzte Aktionen
und Veranstaltungen an der Stétte der Leistung, insbesondere fur Ausverkdufe, Rabattaktionen
und andere Sonderverkaufe (Sonderaktionswerbung), um in diesen nur kurzzeitig relevanten Ein-
zelféllen einen unverhaltnismafRigen birokratischen Aufwand zu vermeiden. Darlber hinaus ist
eine Genehmigungspflicht fur Werbung an hierfir vorgesehenen und entsprechend bereits ge-
nehmigten Werbetragern im o¢ffentlichen Raum (Séulen, Tafeln und Flachen) entbehrlich, da die
Vertraglichkeit dieser Werbetrager fur das Stadtbild bereits im Zuge der Genehmigung dieser An-
lagen zu prufen ist.
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Veranderungen an Baudenkmalern bzw. in deren unmittelbarer Umgebung unterliegen den spezi-

ellen Vorschriften des Denkmalschutzgesetzes NRW und bedirfen zusatzlich einer Erlaubnis (8 9

Abs. 1 DSchG):

»Der Erlaubnis der Unteren Denkmalbehérde bedarf, wer

a) Baudenkmaéler ... beseitigen, verdandern, an einen anderen Ort verbringen oder die bisherige
Nutzung andern will,

b) in der engeren Umgebung von Baudenkmaélern ... Anlagen errichten, verdndern oder beseiti-
gen will, wenn hierdurch das Erscheinungsbild des Denkmals beeintrachtigt wird.«

Den Bestimmungen und Anforderungen des hdherrangigen Denkmalschutzgesetzes sind unge-

achtet der Bestimmungen dieser Gestaltungssatzung zu beachten.

1.5. Begriffsbestimmungen (8 4)

Die Begriffshestimmungen dienen der rechtlichen Bestimmtheit von Begriffen, die in der Satzung
eine wichtige Rolle einnehmen und einen komplexen Sachverhalt darstellen, der nicht ohne Weite-
res aus dem allgemeinen Sprachgebrauch in der geforderten Eindeutigkeit abgeleitet werden kann.

Fur die Wahrnehmung im 6ffentlichen Stral3enraum sind nur die Seiten von Gebauden sowie die
Werbeanlagen relevant, die von hier aus eingesehen werden kénnen. Im Regelfall handelt es sich
dabei um Anlagen oder Teile von Anlagen, die an den o6ffentlichen StraBenraum grenzen oder
entsprechend dorthin orientiert sind. Entscheidend ist die Wahrnehmungsmaoglichkeit aus der Per-
spektive einer Ful3gangerin und eines Ful3gangers.

Drei Merkmale bestimmen den Begriff der AuRenwerbung (Werbeanlagen) nach § 10 Landesbau-

ordnung (BauO NRW 2018):

e  Ortsgebundenheit: Der Begriff der Werbeanlage ist auf ortsfeste Einrichtungen beschrankt.
Fahrende oder fliegende Werbungen, beispielsweise an Bussen, zéhlen nicht hierzu.

e Einsehbarkeit vom offentlichen Verkehrsraum: Die Werbeanlage muss vom o6ffentlichen Ver-
kehrsraum (StralBenraum) einsehbar sein. Zum o6ffentlichen Verkehrsraum zéhlen alle 6ffent-
lich zuganglichen Strallen, Wege und Platze. Auf eine 6ffentlich-rechtliche Widmung kommt
es in diesem Zusammenhang nicht an.

e  Zweckbestimmung: Werbeanlagen dienen als Mittel der Ankiindigung oder Anpreisung oder
als Hinweis auf Gewerbe oder Beruf.

Mit der Erweiterung der Begriffsbestimmung der Werbeanlage um die fur die Errichtung und Be-
trieb erforderlichen technischen und konstruktiven Bauteile (u. a. die Unter- bzw. Tragkonstruktion
und die Leitungszufiihrung) wird daflir Sorge getragen, dass auch das hiermit im Zusammenhang
stehende technische und konstruktive Zubehor von den Regelungen mit erfasst wird, auch wenn
diese Bauteile an sich keine Werbebotschaft beinhalten. Diese Bauteile kénnen jedoch gleichwohl
markant in Erscheinung treten und das Fassaden- und Strafl3enbild beeinflussen — insbesondere
wenn der Teil der Werbeanlage mit der Werbebotschaft z. B. aufgrund einer Geschéaftsaufgabe
abmontiert wurde und die Unterkonstruktion an der Fassade verbleibt.

Die Definition von groRRflachigen Verkaufsstatten orientiert sich in Abgrenzung zum kleinteiligen
(Wohn- und) Geschéftshaus an den in der Wittener Innenstadt vorhandenen Kaufhdusern bzw.
Einkaufscentern sowie den in der Fachwelt hierfir einschldgig angesetzten Flachengré3en und
Anzahl der Vollgeschosse. Aufgrund des vom Stadtbild stark abweichenden Erscheinungsbildes

-7-
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dieses Gebaudetyps, dessen erheblich vom Umfeld abweichender GréRenordnung und Mal3stab-
lichkeit und der besonderen Bedeutung fiir den Einkaufsstandort Innenstadt (Frequenzbringer),
sind hier abweichende Gestaltungsanforderungen anzulegen.

Wesentliches Merkmal historischer Gebédudefassaden sind baustiltypische Fassadenelemente, die
die Gebaudefassade (meist StralRenfassade) gliedern. Dazu dienen je nach Stilepoche plastisch
vor die Fassade tretende Bauteile (z. B. Erker, Risalite, Balkone, Altane), konstruktiv oder funktio-
nal notwendige Bauteile (z. B. Saulen, Stiitzen, Pfeiler, Fachwerk, Fenster- und Turéffnungen)
oder stiltypischer Fassadendekor (z. B. Pfeilervorlagen, Pilaster, Lisenen (Mauerblenden), Gesim-
se, Stuck- und Schmuckdekor). Gebaude aus der Zwischenkriegszeit sind insbesondere durch
Putzfassaden sowie aus der Fassade herauskragende Bauteile, wie Kragplatten gepréagt. Diese
gliedernden Fassadenelemente préagen in besonderem Male die individuelle Unverwechselbarkeit
und stiltypische Herkunft eines Gebaudes und damit seine Gestaltungsqualitat fur das Orts- und
Stadtbild. Das Verdecken oder die Beeintrachtigung der gestalterischen Wirkung dieser Fassaden-
elemente stellt eine Verunstaltung des historischen Gebaudecharakters und damit des Stadtbildes
dar.

1.6. Generalklausel (§ 19)

Die Generalklausel dient dazu, die Stadtverwaltung zu erméchtigen, im konkreten und begriinde-
ten Einzelfall Abweichungen von den Vorgaben dieser Gestaltungssatzung zuzulassen, soweit sie
Sinn und Zweck und damit den grundséatzlichen Zielen dieser Gestaltungssatzung nicht widerspre-
chen oder wenn hierdurch eine offensichtlich nicht beabsichtigte Harte gegenlber den von der
Gestaltungssatzung betroffenen Personen entstehen wiirde.

Im Idealfall kann mit den gestatteten Abweichungen fir den individuellen Einzelfall effizienter und
passgenauer den Ubergeordneten Zielen dieser Gestaltungssatzung — der harmonischen Integrati-
on in das Fassaden-, StralRen- und Stadtbild — entsprochen werden.

Unter anderem konnen auch die im Rahmen gestalterischer Qualifizierungsmaf3nahmen (z. B.
Architektur- und Gestaltungswettbewerbe) ausgesprochenen Empfehlungen oder das Votum eines
beratenden Fachgremiums als Begrindung fur eine Abweichung dienen.
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2. GEBAUDE
2.1. Allgemeine Anforderungen an Gebaude (8 5)

2.1.1. Gebaudekategorien

Nach den Zerstérungen des Zweiten Weltkrieges ist das Erscheinungsbild der Innenstadt primar

durch eine Vielzahl an Gebauden aus der Nachkriegszeit gepragt. Darliber hinaus weisen einige

Gebaude im zentralen Innenstadtbereich hoch Merkmale aus der Grinderzeit/Jahrhundertwende

und der Zwischenkriegszeit auf, welche erhalten werden konnten. Diese verbliebenen, historischen

Gebaude stellen einen wichtigen Bestandteil des Stadtbildes und somit seines baukulturellen Er-

bes dar. Die Gebaude im Geltungsbereich dieser Satzung werden daher in folgende Kategorien

eingeordnet:

e  Gebaudekategorie mit dem Pradikat »Baudenkmaler«,

e  Gebaudekategorie »vor 1950er Jahrex,

e  Gebaudekategorie der »1950/60er Jahre«,

e Gebaudekategorie »1970/80er Jahre«

e  Gebaudekategorie »Neubau ab 1990er Jahre« (Gebaude, die neu errichtet oder in wesentli-
chen Teilen umgebaut werden).

Die Auswahl der Gebdude mit dem Pradikat »Baudenkmaler« sind innerhalb des Geltungsberei-
ches vorwiegend in der Zone 2: Wohn- und Geschéftsbereich vorzufinden. Die Baudenkmaler sind
in der Liste der eingetragenen Baudenkmaler der Stadt Witten aufgefiihrt. Eine Liste, die alle Ge-
baude mit dem Pradikat »Baudenkmaler« innerhalb des raumlichen Geltungsbereiches dieser Ge-
staltungssatzung auffiihrt, ist der Gestaltungssatzung als Anlage 2 beigefligt und somit Teil der
Satzung.

Die Gebaude aus der Nachkriegszeit der Geb&udekategorie »1950/60er Jahre« sind insbesondere
entlang der RuhrstralBe sowie der Bahnhofstralle verortet. Diese Gebdudekategorie der
»1950/60er Jahre« ist durch eine einfache und sparsame Bauweise sowie kleinen Balkonen als
auskragende Betonplatten charakterisiert. Die Gebaude aus der Gebaudekategorie »1970/1980er
Jahre« sind innerhalb des Geltungsbereiches insbesondere in unmittelbarer Nahe zum Bahnhof
vorzufinden. Gebéaude, die nicht mit dem Préadikat »Baudenkmal« versehen und auch nicht der
Gebaudekategorie der 1950er/60er bzw. 1970er/80er Jahre zuzuordnen sind, gehdren automa-
tisch in die Gebaudekategorie »Neubau ab 1990er Jahre«. Im genaueren bezeichnet das Gebéau-
de, die zukinftig neu errichtet oder in wesentlichen Teilen umgebaut werden.

2.1.2. Baudenkmaler

Bei der Gebaudekategorie »Baudenkmaler« handelt es sich um die Gebaude, die insbesondere in
der Zone 2 und somit insbesondere innerhalb des Wohn- und Geschéftsbereiches der Innenstadt
liegen, sowie deren Gebaudekoérper und Fassaden in besonderem Mal3e einen Beitrag fir das
Erscheinungsbild der Innenstadt leisten. Aufgrund dessen ist in der Gestaltungssatzung hier ein
erhohter Schutzstatus geboten. Zentrales Gestaltungsziel fur die Baudenkmaéler ist daher die Er-
haltung, Instandsetzung, Wiederherstellung und Sichtbarmachung der urspriinglichen Eigenart und
Stilcharakteristik der stral3enseitigen Fassade bzw. des stralRenseitigen Daches. Demnach sind
Veranderungen oder Uberformungen des historisch verbiirgten duBeren Erscheinungsbildes eines

-9-
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Baudenkmals, die den Vorschriften dieser Satzung widersprechen, im Zuge genehmigungspflichti-
ger Baumalnahmen im angemessenen Umfang zurlickzubauen, soweit der bauliche und wirt-
schaftliche Mehraufwand vertretbar und zumutbar ist und zu keiner unangemessenen Harte flhrt.

2.1.3. Baukultur vor den 1950er Jahren

Pragende Baukulturelle Epochen vor den 1950er Jahren umfassen insbesondere die Griinderzeit
zwischen den 1870er Jahren bis 1919 sowie die Zwischenkriegszeit, welche sich tber die 1920er
und 1930er Jahre erstreckt. Griinderzeitliche Gebaude sind durch stiltypische Elemente, wie bei-
spielsweise plastisch vor die Fassade tretende Bauteile (z. B. Erker, Risalite, Balkone, Altane),
konstruktiv oder funktional notwendige Bauteile (z. B. Saulen, Stutzen, Pfeiler, Fenster- und
Turéffnungen) oder stiltypischer Fassadendekor (z. B. Pfeilervorlagen, Pilaster, Lisenen (Mauer-
blenden), Gesimse, Stuck- und Schmuckdekor) gekennzeichnet. Innerhalb der Innenstadt von
Witten sind vereinzelte Bauten aus diesen Epochen verortet, beispielsweise auf der Wiesen-,
Stein-, und Poststral3e.

Fassaden von Gebauden aus der Zwischenkriegszeit (1920er/30er Jahre) sind insbesondere durch
Putz gepragt. Auch sind aus der Fassade herauskragende Bauteile wie Kragplatten stiltypisch. In
der Wittener Innenstadt befinden sich vereinzelt Gebaude der Zwischenkriegszeit beispielsweise
auf der Bahnhof-, Hauptstral3e sowie auf dem Rathausplatz.

2.1.4. Baukultur der 1950/60er Jahre

Die Architektur der 1950er und 1960er Jahre besticht durch eine strenge, auf das Wesentliche
reduzierte Fassadengestaltung in Verbindung mit filigranen und dekorativen Details (z. B. Kera-
mikplatten und -mosaiken, diinne Kragplatten, filigrane Stabgelander, schmale Traufkanten und
»Flugdéacher«). Dies gibt der sachgerecht restaurierten Architektur der Nachkriegszeit auch heute
noch ein elegantes und unverwechselbares Aussehen mit hohem Wiedererkennungswert.

Aufgrund der starken Bautatigkeit in dieser relativ kurzen Zeitspanne von rund 20-25 Jahren ist
hier ein vergleichsweise homogenes Stadtbild entstanden, das durch die Baukultur der 1950er und
1960er Jahre gepragt ist und weite Teile der Innenstadt umfasst.

2.1.5. Baukultur der 1970/80er Jahre

Die Gebaude aus den 1970er Jahren sind insbesondere durch standardisierte, industriell vorgefer-
tigte Stahlbetonteile gekennzeichnet. Das Erscheinungsbild dieser Gebaudekategorie lasst sich als
aul3erordentlich massives sowie uniformes Erscheinungsbild beschreiben. Auch die Fensterfligel
haben vornehmlich groRe Formate. Bei den Gebauden aus den 1980er Jahren sind neben Au-
Benwanden aus Beton, ebenfalls Balkone und Loggien als Betonkonstruktionen sowie Fenster aus
Holz-, Kunststoff- oder Aluminium typisch.

2.1.6. Neubauten ab 1990er Jahre

Gemal dem Ubergeordneten Gestaltungsziel, das Stadtbild der Innenstadt von Witten zu erhalten
und in gestalterisch behutsamer Weise zeitgemal weiterzuentwickeln, gilt fir Neubauten (analog
zum Umbau von Geb&uden ohne Pradikat), dass ihr dul3eres Erscheinungsbild auf Gestaltungs-
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merkmale der sich im stadtraumlichen Umfeld befindlichen Baudenkmaler, der Baukultur der
1950/60er Jahre, sowie der Gebaude aus den 1970/80er Jahren Bezug zu nehmen hat. Neubau-
ten haben sich hinsichtlich der Hohenentwicklung am Vorgéangerbau zu orientieren, sofern dies
nicht wesentlich von der direkten Nachbarbebauung abweicht.

Dariiber hinaus gilt vor dem Hintergrund des oben angefiihrten Gibergeordneten Gestaltungszieles
fur Neubauten grundséatzlich, dass sie im &uf3eren Erscheinungsbild, das heif3t in Materialitat,
Form, Mal3stab und Verhéltnis der Baumassen zueinander, so zu gestalten sind, dass sie sich in
die Eigenart der ndheren Umgebung, des Stral3en- und Stadtbildes sowie der ortstypischen Parzel-
lenstruktur einfligen.

2.2. Fassaden (8 6)

2.2.1. Grundlegende Regelungsbedarfe

Fur die gestalterische Qualitat des Stral3en- und Stadtbildes ist die Gestaltung der stra3enseitigen
Fassaden von entscheidender Bedeutung. Aus diesem Grunde gilt fir stral3enseitige Fassaden in
besonderem Mal3e das Ubergeordnete Gestaltungsziel der Integration in und Abstimmung auf die
baugestalterische Eigenart des Stralen- bzw. Stadtbildes. StralRenseitige Fassaden bilden traditi-
onell die Schauseite eines Geb&udes und werden in besonderem Mal3e und unmittelbar im 6ffent-
lichen StraBenraum wahrgenommen. Fassaden historischer Gebaude weisen daher in der Regel
detailreiche Gestaltungselemente auf, die flr den jeweiligen Baustil charakteristisch sind und die
Fassade kleinmaRstablich und représentativ gliedern.

Um eine harmonische und gestalterisch hochwertige Integration in das Stral3en- und Stadtbild zu
gewahrleisten, ist es unerlasslich, fir Neu- und Umbauten detaillierte Vorgaben zur Fassadenge-
staltung zu treffen. Die Regelungsinhalte umfassen dabei Gestaltungselemente, die in besonderer
Weise den Gestaltungseindruck einer Fassade pragen. Hierzu gehdren vor allem die Oberfla-
chenmaterialien und -farben sowie die Gliederung durch untergeordnete Bauteile.

Die vom StraRenraum aus sichtbare Anordnung von Zuleitungen (Kabel), Be- und Entliftungsanla-
gen, Klimaanlagen oder anderen gebéudetechnischen Anlagen auf oder vor der stral3enseitigen
Fassade wird ausgeschlossen, da diese technischen Anlagen sowie das technische Zubehér dem
reprasentativen Gestaltungscharakter, wie er einer StraBenfassade im historischen stadtraumli-
chen Kontext angemessen ist, deutlich widerspricht und diese Anlagen somit stérend im Stadtbild
wirken. LUftungsaustritte durfen nicht im Erdgeschoss angeordnet werden, da hierdurch nicht nur
eine gestalterische Beeintrachtigung der Fassade vorliegt, sondern auch vorbeigehende Passan-
ten unangenehm beléastigt werden.

2.2.2. Oberflachenmaterialien und -farben

Die StralRenfassaden in der Innenstadt von Witten sind Uberwiegend gepréagt von Putzfassaden.
Die Putze sind tiberwiegend durch helle Farbténe (helle und abgeténte Varianten der Farben weil3,
grau, gelb, beige, rot, blau und griin) gekennzeichnet, die in der Wittener Innenstadt somit auch
weiterhin ausschlie3lich Verwendung finden sollen. Volltonfarben und reines Weil3 wirden demge-
genuber die Aufmerksamkeit auf ein einzelnes Gebéaude lenken, was dem Integrations- und Ab-
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stimmungsgebot widerspricht und daher explizit ausgeschlossen wird. Die Verwendung von unter-
schiedlichen Ténungen einer Farbe zur Betonung architektonischer oder dekorativer Fassadende-
tails ist historisch vielfach tblich gewesen und daher hier zulassig.

Fir historische Putzoberflachen ist es typisch, dass sie keine grobkdrnigen Oberflachen besitzen.
Daher werden nur Putzarten zugelassen, die eine gleichmafige und geringe Strukturierung auf-
weisen. Die Mischung unterschiedlicher Putzarten, die zu einem gestalterisch ungeordneten und
unruhigen Eindruck fihren wirde (z. B. infolge einer unsachgemalfen Ausbesserung), wird ausge-
schlossen.

Am zweithaufigsten ist die Verwendung von Sichtmauerwerk in Form von Ziegel und Klinker im
Farbspektrum ziegelrot bis rotbraun vorzufinden. Diese stadtbildpragenden Fassadenmaterialien
sowie daruber hinaus gelbe, weile und anthrazitfarbige Ziegel sollen daher auch zukunftig zulas-
sig sein. Sichtmauerwerk mit Violettténung ist erst ab den 1990er Jahren in Mode gekommen und
untypisch fur den Charakter der Innenstadt, sodass dies hier explizit ausgeschlossen wird.

Der Ausschluss bestimmter Oberflachenmaterialien und Farben in der Satzung dient der Vermei-

dung einer Fassadengestaltung, die den Ubergeordneten stadtgestalterischen Zielvorgaben grob

zuwider lauft und sich nicht in das Stadtbild integriert bzw. bei Bestandsbauten nicht dem historisch

verburgten Erscheinungsbild der Gebaudefassade entspricht. Hierzu gehéren insbesondere

e grelle und intensiv wirkende Farben bzw. Signalfarben,

e das Tageslicht reflektierende oder spiegelnde Oberflachenmaterialien,

e Oberflachenmaterialien, die untypisch fir den historisch geprégten Gestaltungscharakter der
Innenstadt sind bzw. negative Assoziationen hervorrufen.

Ausnahme hier bilden stralenseitige Fassaden, die entsprechend baustiltypisch fur ein bestehen-

des Gebaude (z. B aus den 1950er/60er Jahren) sind.

2.2.3. Photovoltaik-Anlagen

Photovoltaik- bzw. Solarthermieanlagen an stral3enseitigen Fassaden/Balkonen sind ausschlief3-
lich parallel zur Fassade bzw. zur Bristungshéhe des Balkons anzubringen. Die Vorgaben zu des-
sen parallelen Anordnung gewahrleisten, dass Kollektoren die gleiche Orientierung wie Fassaden
und Balkongelander besitzen und so zu einem harmonischen Gesamtbild beitragen, ohne die Er-
zeugung erneuerbarer Energien und ihren Beitrag zum Klimaschutz mafRgeblich zu beeintrachti-
gen.

2.2.4. Erdgeschosszone

Typisch fur das traditionelle und historisch verbirgte Fassadenbild in der Innenstadt ist dartber
hinaus das gestalterisch einheitliche, tber alle Geschosse aufeinander abgestimmte Erschei-
nungsbild einer Gebdudefassade. Daraus folgt, dass die Oberflachenmaterialien und Farben der
stralRenseitigen Fassade Uber alle Geschosse eines Gebédudes gestalterisch harmonisch aufei-
nander abzustimmen sind. Dabei kann der Sockelbereich farblich leicht abgesetzt werden, was bei
historischen Gebauden oftmals als gestalterisches Stil- und Gliederungsmittel eingesetzt wurde.
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Demgegeniber ist jedoch bei der Fassadengestaltung eine deutliche, insbesondere auch stilisti-
sche Abweichung der Erdgeschosszone gegeniiber den Obergeschossen nicht zulassig, da dies
dem gesamtheitlichen gestalterischen Ausdruck einer Geb&udefassade zuwider lauft und eine
architektonisch und baustiluntypische »Abtrennung« der Erdgeschosszone von den Obergeschos-
sen bedeutet. Diese »Abtrennung« der Erdgeschosszone wirkt grundsétzlich stérend im Straf3en-
und Stadtbild.

Die architektonisch-gestalterische Stérung wird noch verstarkt, wenn die Gestaltung der Erdge-
schosszone von Werbeanlagen, groR3flachigen Schaufenstern, dominanten Auf3enauslagen und
intensiver Farbgebung gepragt ist, sodass ein noch grof3eres visuelles Ungleichgewicht innerhalb
einer Gebaudefassade entsteht.

2.2.5. Gebaudeabschlusswéande

An wenigen Stellen kann es vorkommen, dass die seitlichen Gebaudeabschlusswande vom 6&ffent-
lichen StralRenraum eingesehen werden kénnen (z.B., wenn die Gebaude nicht vollstandig anei-
nander gebaut sind oder Parzellen unbebaut geblieben sind). Vor dem Hintergrund des Integrati-
ons- und Abstimmungsgebotes sind Geb&audeabschlusswéande hinsichtlich ihrer Oberflachengestal-
tung (Farbe und/oder Baustoff) an der stral3enseitigen Fassaden- oder Dachgestaltung des Ge-
baudes zu orientieren. Die stadtbildfremde Verkleidung oder das Belassen des rohen Mauerwerks
sind unbedingt zu vermeiden.

Daruber hinaus sind aus Grinden des Klimaschutzes sowie der Klimafolgenanpassung die Begru-
nung von Gebaudeabschlusswénde mit geeigneten Kletterpflanzen sowie Anlagen zur Erzeugung
von erneuerbaren Energien zulassig. Die aufgrund einer hohen Versiegelung in innerstadtischen
Lagen entstehenden Umgebungstemperaturen wahrend der Sommermonate kénnen durch die
feuchtigkeitsspeichernde Funktion von begrinten Fassaden reguliert werden, ohne dass diese die
Stadtgestalt maf3geblich negativ beeinflussen.

Zudem soll die Mdglichkeit zur kreativen Gestaltung von Gebaudeabschlusswanden durch anspre-
chendes Streetart bzw. Graffiti gegeben sein. Diese kann bei hoher gestalterischer Téatigkeit als
attraktivierendes Alleinstellungsmerkmal eines Stadtquartieres dienen. Aus diesem Grund ist eine
klnstlerische Gestaltung ausnahmsweise zulassig.

2.3. Fenster und Turen (8 7)

2.3.1. Statisch-baukonstruktive Vorgaben

Fenster und Tiiren bilden als Offnungen in der AuRenwand ein zentrales Gestaltungs- und Gliede-
rungselement der Fassade. Vor dem Hintergrund der Gibergeordneten stadtgestalterischen Zielvor-
gaben soll mit den Bestimmungen erreicht werden, dass sowohl die Anordnung als auch die Glie-
derung der Wandoéffnungen den statisch-baukonstruktiven Gegebenheiten der stralRenseitigen
AulRenwand entsprechen.
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2.3.2. Objektbezogene Gestaltungsvorgaben

Bei Fensterdffnungen oberhalb des Erdgeschosses mit einer lichten Breite von mehr als 1,50 m
sind zwingend mehrfliigelige Fenster einzubauen, um ungegliederte groRRflachige Verglasungen zu
vermeiden. Verglasungen, die der Gliederung eines Baukdrpers dienen, z. B. um eine Fuge zwi-
schen zwei Gebaudeteilen herzustellen, sind hiervon nicht betroffen, da es sich hierbei um keine
Fensteréffnungen in einer Lochfassade handelt. Darliber hinaus sind Abweichungen bzgl. der Aus-
fuhrung von mehrfligeligen Fenstern dann zulassig, wenn die Fensteréffnungen als zweiten Ret-
tungsweg gemal § 33 Absatz 2 Satz 2 BauO NRW i.V.m. § 37 Absatz 5 BauO NRW dienen.

Ahnlich wie bei den Bestimmungen zur Gestaltung der Fassaden wird bei der Gestaltung der Fens-
ter und Tiren die Verwendung bestimmter Farben, Materialien und Applikationen explizit ausge-
schlossen, die den Ubergeordneten stadtgestalterischen Zielvorgaben grob zuwider laufen und sich
nicht in das Stadtbild integrieren.

2.3.3. Schaufenster

Bei historischen Lochfassaden sind vergleichsweise schlanke Fenster6ffnungen mit stehenden
Formaten die Regel. Moderne Schaufenster hingegen erhalten ihre besondere Schauwirkung
durch grof3flachige Verglasungen, die einen Grofdteil der Fassadenflache eines Geschosses ein-
nehmen. Um eine gestalterische Mindestqualitét in Bezug auf die Integration moderner Schaufens-
ter in das gewachsene Stadtbild zu gewahrleisten, gibt die Satzung eine gestalterische Bezug-
nahme auf die Fensterdffnungen bzw. zur Fassadengliederung der darlber liegenden Oberge-
schosse vor (z. B. geschosstbergreifende Linie der Fensterachsen oder Fensteraul3enkanten).
Typisch fur Schaufenster in der Innenstadt ist ihre Ausrichtung auf den direkt vor dem Gebé&ude
vorbeilaufenden Passanten. Mit der Beschréankung der Schaufenster auf die Erdgeschosszone
wird einer stadtbildstérenden Anordnung in den Obergeschossen vorgebeugt, die auf eine fir die
Wittener Innenstadt untypische und stadtbildstérende Fernwirkung ausgerichtet ware.

Bei grof¥flachigen Verkaufsstéatten in der Zone 3 — bauliche Grof3strukturen stellt sich die stadt-
raumliche Situation anders dar. Insbesondere in Verbindung mit grof3flachigen Freirdumen kdénnen
Schaufenster auch in der Obergeschossebene von weiter entfernt laufenden Passanten eingese-
hen werden. Auch wirkt eine solche Anordnung hier aufgrund der grolimafistablichen Freiflachen
nicht dominant oder erdriickend. DarUber hinaus korrespondiert eine solche Anordnung mit dem
Gebaudetypus eines Kaufhauses bzw. Einkaufcenters, die in der Regel auch im Obergeschoss
Verkaufsflachen besitzen.

2.4. Vordacher, Kragplatten und Markisen (8§ 8)

2.4.1. Integration in die Fassadengestaltung und das Stadtbild

Neben der Gestaltung der Fassadenoberflachen besitzen auch die gegeniuber der Fassade aus-
kragenden Uberdachungen der Erdgeschosszone eine hohe stadtbildpragende Wirkung. Fiir diese
auskragenden Bauteile gilt, dass sie sich grundsatzlich in das StraRen- und Stadtbild wie auch in
den baustiltypischen Gestaltungscharakter der Gebaudefassade einzufiigen haben. Insbesondere
ist die baulich-raumliche Wirkung dieser Bauteile zu berlcksichtigen, die auf ein angemessenes
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MalR zu beschranken ist, um die baulich-rAumliche Trennung zwischen Erdgeschosszone und
Obergeschossen mdglichst zu minimieren und damit den gesamtheitlichen Gestaltungscharakter
einer Fassade zu erhalten.

Insgesamt ist bei den auskragenden raumwirksamen Bauteilen abzuwéagen zwischen dem Sto-
rungsgrad fir das Stadtbild und die Gebaudefassade einerseits und der angemessenen Erfiillung
des Nutzungszweckes (Witterungs- und Sonnenschutz) andererseits. Aufgrund der unmittelbaren
raumlichen Wirkung auf den Stral3enraum ist hierbei noch der Aspekt der Verkehrssicherheit (lichte
Durchgangshoéhe) und der verkehrlichen Sichtverhéltnisse zu beachten.

Vor dem Hintergrund der erlauterten gestalterischen Zielausrichtungen und unter Abwagung der
funktionalen Erfordernisse sind Gebaudeeingangsiberdachungen und Vordacher im Bereich ge-
werblich genutzter Erdgeschosszonen (z. B. Schaufensteriiberdachungen) mit durchsichtigen,
teildurchsichtigen (z. B. bedrucktes Glas) oder transluzenten Materialien (z. B. Milchglas) auszu-
fuhren. Demnach sind massive Vordacher sowie Vordacher mit voluminésen Blech- oder Kunst-
stoffverkleidungen unzulassig, da sie die oben beschriebene baulich-raumliche Trennung zwischen
Erdgeschosszone und Obergeschossen erzeugen wirden. Abweichende Regelungen werden
dennoch bei baustiltypischen Vordachern sowie Kragplatten getroffen, da diese insbesondere fir
Gebaude aus den 1950/60er charakteristisch sind und die baustiltypische Eigenart der Gebaude-
kategorie zu erhalten ist.

Um Gebaudeeingangsiberdachungen, Vordacher und Markisen harmonisch und baustilvertraglich
in die Fassadengestaltung integrieren zu kénnen, enthalt die Gestaltungssatzung jeweils ange-
messene Vorgaben zur Anordnung und zur maximalen Ausladung in den StralRenraum. Markisen
durfen dabei deutlich weiter gegenliber der Fassade vorstehen als feststehende Vordacher, da es
sich hierbei um bewegliche Sonnenschutzanlagen handelt, die ein- und ausgefahren werden kon-
nen und nur im Bedarfsfalle zum Einsatz kommen.

Bestimmte Arten und Erscheinungsformen von Vordachern und Markisen sowie die Verwendung
bestimmter Farben, die den Ubergeordneten stadtgestalterischen Zielvorgaben grob zuwiderlaufen
und sich nicht in das Stadtbild integrieren, werden in der Gestaltungssatzung explizit ausgeschlos-
sen.

Um zu vermeiden, dass demontierbare Sonnen- und Witterungsschutzanlagen oder Uberdachun-
gen, die nicht mehr ihrer Zweckbestimmung dienen (z. B. nach Geschéaftsaufgabe oder -wechsel)
weiterhin die Fassadengestaltung beeintrachtigen, sind sie einschlielich aller Befestigungsteile
innerhalb einer Frist von drei Monaten vom Gebaudeeigentimer mdglichst riickstandslos zu ent-
fernen. Hierzu zahlen insbesondere auch raumlich wirkende Tragwerkskonstruktionen mit Blech-
oder Kunststoffverkleidungen, die im Regelfall einen stérenden und trennenden Eingriff in die ur-
springliche Fassadengestaltung darstellen.

2.4.2. Markisen

Aufgrund ihrer Sonnenschutzfunktion fir Schaufensterauslagen sind Markisen und andere gegen-
Uber der GebaudeaulRenwand vorstehende oder ausstellbare Sonnenschutzanlagen nur in Verbin-
dung mit Schaufenstern zuldssig und in ihrer Anordnung hierauf gestalterisch abzustimmen.
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Da es fur die Gewaéhrleistung des Witterungsschutzes ausreicht, entweder ein Vordach oder eine
Markise anzuordnen, und eine Kombination beider Bauteile eine unangemessene visuelle Domi-
nanz in der Fassadenansicht darstellt, wird diese Kombination hier ausgeschlossen.

Markisen und andere textile Sonnenschutzanlagen kénnen aufgrund ihrer primaren Funktion als
Sonnenschutz nicht transparent ausgefuhrt werden. Daher ist hier bei der Farbwahl die gestalteri-
sche Abstimmung auf die Geb&udefassade geboten. Aus diesem Grunde sind fur die Sonnen-
schutzanlagen nur abgetonte Varianten der Farben weil3, grau, gelb, beige, rot, blau und griin zu
verwenden. Demgegeniber wirden Volltonfarben sowie grelle Farbtone/Signalfarben die Auf-
merksamkeit zu sehr auf die Sonnenschutzanlage lenken, was der Integration in das Strafen- und
Stadtbild zuwiderlaufen wirde und daher explizit ausgeschlossen wird.

2.5. Déacher und Dachaufbauten (8§ 9)

Neben den Gebaudefassaden wirken auch Dacher und deren Aufbauten pragend auf das Strafl3en-
und Stadtbild der Innenstadt. Insbesondere von breiten Strallenraumen oder Platzflachen kénnen
Dachflachen eingesehen werden und sind damit unmittelbar stadtbildpragend. In schmalen Stra-
Renrdumen kdnnen Dachflachen demgegentber stellenweise selbst bei starkerer Neigung nicht
eingesehen werden, sodass hier Abweichungen von den Bestimmungen zugelassen werden kén-
nen.

2.5.1. Dachkonstruktion und -formen

Charakteristisch fur die vorwiegend im westlichen Teilbereich befindlichen Hauptstrallenziige und
NebenstralRen der Innenstadt von Witten (heute Uberwiegend FulRgangerzone) sind traufstéandige
Gebaude mit geneigten Satteldachern. Vereinzelt weisen die traufstindigen Geb&ude entlang der
Hauptstrallenziige  Zwerchhduser auf (insbesondere  Gebdude aus der Griunder-
zeit/Jahrhundertwende). Gebaude mit Flachdachern sind insbesondere im dstlichen Teilbereich
der Bahnhofsstral3e pragend.

Fur die Dachlandschaft in der Innenstadt von Witten ist somit ein Wechselspiel zwischen Sattelda-
chern und Gebauden mit Flachdachern charakteristisch, wobei je nach Stadtbereich die eine oder
die andere Form dominiert. Vor diesem Hintergrund haben sich Dachform und Dachneigung von
Neubauten in das durch die Nachbarbebauung jeweils vorgepragte Erscheinungsbild einzufiigen.
Bei Anderungen an bestehenden Gebauden haben Dachform und Dachneigung das historisch
verbirgte Erscheinungsbild des Bestandsgebéaudes zu beriicksichtigen.

Da es sich bei Eckgebauden aus geometrischen Griinden um eine Sondersituation handelt, die bei
Satteldachern straRenseitig sowohl einen Giebel als auch eine Traufe aufweist, kbnnen hier Ab-
weichungen zugelassen werden.

2.5.2. Dachoberflachen

Die Dachlandschaft in der Innenstadt besitzt keinen homogenen Gestaltungscharakter. Die Sattel-
dacher sind vorwiegend mit Dachziegeln bzw. Dachsteinen gedeckt. Die vorliegenden Flachdéacher
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verfiigen dariiber hinaus tber keine Dachziegel. Der Gberwiegende Anteil der Farbtone der Dach-
landschaft ist dunkelgrau, vereinzelt sind zudem rote Dachlandschaften vorzufinden. Um diesen
Gestaltungscharakter zu erhalten, sind Dachflachen hinsichtlich Material, Form und Farbe einheit-
lich einzudecken und durfen farblich nicht changieren. Dachflachen mit einer Neigung von mehr als
15 Grad (ab dieser Neigung kénnen Dachsteine ohne groReren Mehraufwand verbaut werden)
sind mit Dachziegeln oder Betondachsteinen entsprechend dem ortlichen Gestaltungscharakter im
Farbspektrum ziegelrot bis rotbraun oder altschwarz bis anthrazitgrau einzudecken. Dachflachen
mit einer Neigung unter 15 Grad sind zudem zu begriinen, da eine Dachbegriinung maRgeblich zu
einer Regulierung des lokalen Stadtklimas beitragt. Die begriinten Flachdacher entfalten dartber
hinaus eine Wirkung zur Verringerung des Oberflachenabflusses und tragen somit effektiv zur Kli-
mafolgenanpassung bei, ohne negative Effekte auf die gestalterische Qualitdt der Innenstadt zu
erzielen. Alternativ zur Begriinung sind Anlagen zur Nutzung erneuerbarer Energien anzubringen.
Kombinierte Losungen sind zul&ssig.

2.5.3. Dachaufbauten und -einschnitte

Traufstandige Gebaude aus der 2. Haélfte des 20. Jahrhunderts weisen haufig Dachgauben oder
Dachflachenfenster auf. Insgesamt ist festzustellen, dass die Dachlandschaft in der Innenstadt von
Witten sowohl durch »ruhige« Dachflachen mit wenigen kleinen Dachaufbauten sowie Dachflachen
mit Dachaufbauten gekennzeichnet ist.

Um den Kkleinteiligen Gestaltungscharakter der Dachlandschaft zu erhalten, werden detaillierte
Regelungen zu Art, GroRe und Anordnung von Dachaufbauten und Dachflachenfenster erforder-
lich. Ziel ist hierbei die Weiterfihrung der kleinteiligen Gliederung auch bei neuen Dachaufbauten,
um diese gut in die Dachlandschaft zu integrieren. Eine visuelle Dominanz der Dachaufbauten
gegentber dem Gebaudedach ist unbedingt zu vermeiden. Um die Integration sowie ein geordne-
tes Erscheinungsbild zu gewébhrleisten, sieht die Gestaltungssatzung stra3enseitig Regelungen

e  zur maximal zulassigen Breite und Grof3e von Dachgauben,

e zur Gesamtbreite aller Dachaufbauten sowie

e zu Mindestabstanden untereinander und zu den Aul3enkanten des Daches

Vor.

Charakteristisch fur die Innenstadt sind Flachdach-, Giebel- und Schleppgauben sowie vereinzelt
auch breit gelagerte Dachgauben oder Gaubenbénder. Um diese Charakteristik zu erhalten, wer-
den andere Gaubenformen nicht zugelassen — insbesondere auch vor dem Hintergrund, dass es
sich hierbei um eine umfassende und damit ausreichende Bandbreite handelt.

Ebenfalls charakteristisch ist die gestalterische Anpassung der Gaubenoberflachen an die Gestal-
tung der Dach- und/oder Fassadenoberflachen. Bei altschwarzen bis anthrazitgrauen Gebaudeda-
chern ist zudem auch die Verwendung von mattem Zinkblech fur die AuRenhaut der Gauben zu-
lassig — ein Material, das insbesondere in den letzten Jahrzehnten haufig bei der Verkleidung von
Gauben zum Einsatz kommt. Die Zinkblechverkleidung harmoniert jedoch gestalterisch nicht mit
rétlichen Dachoberflachen, sodass diese Kombination ausgeschlossen wird.

Dacheinschnitte fur Balkone, Loggien oder Terrassen sind entlang des 6ffentlichen StraRenraumes
kaum zu finden und damit untypisch fur die Innenstadt. Sie werden demnach stral3enseitig ausge-
schlossen.
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Entsprechend der angestrebten nachhaltigen Entwicklung der Stadt Witten ist die Installation von
Photovoltaik-Anlagen bzw. Solarthermie-Anlagen auf Dachflachen ausdrucklich erlaubt, da diese
durch die Erzeugung erneuerbarer Energien einen maf3geblichen Beitrag zum Klimaschutz leisten.
Aufgestanderte Photovoltaik-Anlagen bzw. Solarthermie-Anlagen sind ebenfalls zuléssig. Da diese
die Stadtgestalt allerdings potenziell negativ beeinflussen kénnen, gewahrleistet die getroffene
Festsetzung durch die Regelung zur Zuriicksetzung um 2,0 Meter von der jeweiligen Dachkante ab
einer Neigung von 10 Grad, dass Photovoltaik-Anlagen bzw. Solarthermie-Anlagen von der Stra-
Renseite nur minimal wahrnehmbar sind und somit die Stadtgestalt lediglich in einem vertraglichen
MalRe berihren.

2.5.4. Unvertraglichkeiten mit dem Stadtbild

Dachaufbauten bestimmter Arten, Anordnungen und Erscheinungsformen und die Verwendung
bestimmter Farben, die der in der Innenstadt vorherrschenden Gestaltungscharakteristik wider-
sprechen, den Ubergeordneten stadtgestalterischen Zielvorgaben grob zuwiderlaufen und sich
weder in die Dachlandschaft noch in das Stadtbild integrieren, werden in der Gestaltungssatzung
explizit ausgeschlossen. Hierbei handelt es sich um tberdimensionierte Gréf3en, dominierende und
sich haufende Anordnungen und die Verwendung ablenkender, greller Farben.

In diesem Zusammenhang sind die Sende- oder Empfangsanlagen fir Funk- oder Satellitentiber-
tragung an der stralRenseitigen GebaudeauRenhiille (Fassade, Dach) nicht zuldssig. Eine solche
Anordnung wirkt stérend im Fassaden-, Stral3en- und Stadtbild. In der Regel funktionieren diese
Anlagen auch an Stellen, die vom offentlichen Straenraum kaum oder nicht eingesehen werden
konnen (z. B. Hofseite). Darliber hinaus verlieren diese Anlagen mit zunehmender Verbreitung des
schnellen Internets und entsprechender Streaming-Dienste an Bedeutung, sodass alternativ auch
hierliber eine groRe Bandbreite an internationalen Sendern empfangen werden kann.
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3. WERBEANLAGEN
3.1. Allgemeine Anforderungen an Werbeanlagen (§ 10)

3.1.1. Integrationsgebot fiir Werbeanlagen

Grundsatzlich gilt, dass Werbeanlagen und ihre Gestaltung sich in das Stral3en- und Stadtbild so-
wie in die Eigenart der ndheren Umgebung einzufiigen und sich bei der Anordnung und Gestaltung
der Gebaude- und Fassadengestaltung anzupassen haben. Das Integrations- und Anpassungsge-
bot ist von zentraler Bedeutung fir die Regelungen dieser Gestaltungssatzung.

Werbeanlagen dirfen durch eine unverhaltnismaiige Gestaltung und Wirkung weder gegen das
auch in der Landesbauordnung verankerte Verbot der Verunstaltung verstof3en noch die verkehrli-
chen Belange beeintrachtigen bzw. stéren. Neben der Beachtung der gestalterischen Belange des
Gebaudes, an dem die Werbeanlage angebracht ist, sind auch die Wirkung auf den ndheren Stadt-
raum und — sofern relevant — die Blickbeziehungen zu stadtebaulich oder stadtgeschichtlich be-
deutsamen Orten und Bauwerken zu beriicksichtigen.

Aus dem Integrationsgebot folgt, dass Werbeanlagen sich nach Grof3e, Anordnung, Werkstoff und
Farbgebung der baulichen Anlage (Gebaude), an der sie angebracht werden, anpassen missen
und weder die baustiltypische Gestaltung noch die architektonische Gliederung der Fassaden sto-
ren durfen. Hierbei besitzt die Ricksichthnahme auf die gliedernden Fassadenelemente (vgl. Ziff.
1.5, letzter Absatz) eine besondere Bedeutung, die daher weder Uberdeckt noch in ihrer gestalteri-
schen Wirkung wesentlich beeintrachtigt werden darfen.

Die durch die Gebaude- und Fassadenstruktur vorgegebene Gliederung und das Gebot, diese in
ihrer Wirkung nicht zu beeintrachtigen, bilden somit die wesentlichen Rahmenvorgaben fir GréR3e,
Art und Anordnung der Werbeanlage. Auf Grundlage der gangigen Rechtsprechung sind die ge-
troffenen Regelungen beziglich der allgemeinen Anforderungen an Werbeanlagen ebenfalls bis
auf 1,0 m hinter den Schaufenstern anzuwenden, da diese aufgrund ihrer unmittelbaren Sichtbar-
keit ebenfalls Einfluss auf die gestalterische Qualitadt nehmen.

Eine sich haufende oder mehrfach wiederholende Anordnung von Werbeanlagen wirkt aufdringlich
und zieht eine unangemessene Aufmerksamkeit auf sich. Diese damit das Stadtbild stérende An-
ordnung ist grundsatzlich unzuléassig. Vor diesem Hintergrund sieht die Gestaltungssatzung pro
Betrieb und stral3enseitiger Gebaudefassade in Zone 1: Hauptgeschaftsbereich sowie in Zone 3:
bauliche GroRstrukturen zwei Werbeanlagen und in Zone 2: Wohn- und Geschéftsbereich maximal
eine Werbeanlage vor. Fur grof3flachige Verkaufsstatten kann diese Vorgabe aufgrund der bli-
chen GroRe dieses Gebaudetyps auf Teilabschnitte der Fassaden bezogen werden, da hier an-
sonsten eine unangemessene Benachteiligung in der Werbewirksamkeit vorliegen wirde.

3.1.2. Erforderliche Eigenschaften der Werbeanlagen

Da Werbeanlagen aufgrund ihrer Funktion, Aufmerksamkeit bei Kunden zu erwecken, grundsétz-
lich immer in das StraBen- und Stadtbild eingreifen, soll der Eingriff auf ein angemessenes und
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notwendiges Mal3 begrenzt werden, welches sowohl die Belange der Stadtbildpflege als auch das
Unternehmerinteresse in ausgewogener und angemessener Weise beriicksichtigt.

Der Begriff der Werbeanlagen unterscheidet nicht zwischen Eigenwerbung und Fremdwerbung.
Waéhrend die Eigenwerbung (Firmennamen, Firmenlogo sowie Art und Bezeichnung des Betriebes)
mit dem jeweiligen Betrieb und dessen individuellen Standort in der Innenstadt verbunden ist, han-
delt es sich bei der Fremdwerbung um die Anpreisung von standortunabhéangig erhéltlichen Mar-
ken und Produkten. Die Fremdwerbung ist somit ohne Bezug zum Ort und ausgerichtet auf den
Wiedererkennungswert immer gleich gestaltet und widerspricht somit dem individuellen Gestal-
tungscharakter der Innenstadt, der durch eine Abfolge unterschiedlich gestalteter Gebaude und
Fassaden aus unterschiedlichen Stilepochen gepréagt ist. Aufgrund der Wiederholung der immer
gleichen und allgemein bekannten Marken- und Produktlogos besitzt die Fremdwerbung keinen
informativen Mehrwert fir einen bestimmten Standort im Stadtbild (ortsungebundene Erinnerungs-
werbung) und auch der unternehmensbezogene Mehrwert ist in der Regel als gering einzustufen.
Vor diesem Hintergrund wird Produktwerbung in der Satzung grundsétzlich ausgeschlossen — mit
Ausnahme der Gastronomie, fur die Produktwerbung ein essenzieller Bestandteil ihres geschaftli-
chen Tatigkeitsfeldes darstellt. Voraussetzung fir die Ausnahme ist, dass die Produktwerbung
gegenuber der Eigenwerbung deutlich untergeordnet in Erscheinung tritt und lediglich einen Er-
ganzungscharakter besitzt.

Im Sinne eines geordneten und nicht aufdringlich wirkenden Erscheinungsbildes sind an Gebéau-
den, an denen mehrere Werbeanlagen angebracht werden sollen bzw. kénnen, diese je Betrieb
einheitlich zu gestalten und bei mehreren Betrieben je Gebaude entsprechend hinsichtlich der Ge-
staltung und Anordnung aufeinander abzustimmen.

Die Beleuchtung von Werbeanlagen besitzt wahrend der Abend- und Nachtzeiten einen stark pra-
genden Einfluss auf das Stadtbild, insbesondere wenn die Gebaude aufgrund der Dunkelheit nur
noch schemenhaft erkennbar sind. Um zu vermeiden, dass ein allgemein als grell und intensiv
empfundenes Licht die Wahrnehmung des Stadtbildes beeintrachtigt bzw. stort, ist dieses an dem
in Wohnraumen ublicherweise verwendeten Lichtcharakter zu orientieren. Im Sinne der Integration
in das Stadtbild darf das Licht der Werbeanlagen die Intensitat der umgebenden 6ffentlichen Be-
leuchtung nicht Ubersteigen und benachbarte Wohnnutzungen (insbesondere Raume mit Schlaf-
funktion) nicht stéren. Vor diesem Hintergrund ist auch die Anstrahlung von Werbeanlagen nicht
zuldssig, da durch diese Art der Beleuchtung der Streulichtanteil vergleichsweise hoch ist und die
hierfur erforderlichen Konstruktionen (vor die Fassade auskragende Konstruktion mit vor der Fas-
sade fixierten Strahlern) eine angemessene Integration in die Fassadengestaltung im Regelfall
nicht zulasst.

3.1.3. Entfernung der Werbeanlagen

Bei Werbeanlagen, die zu einem aufgegebenen Betrieb gehoren, handelt es sich nicht mehr um
Anlagen der AuRenwerbung im Sinne des § 10 BauO NRW. Aufgrund ihres Reliktcharakters ver-
mitteln sie einen negativen Eindruck im Stadtbild. Da solche Werbeanlagen funktionslos geworden
sind (den Betrieb, auf den sie hinweisen, gibt es an dem Standort nicht mehr), wirken sie stérend
im Stadtbild und sind daher innerhalb eines angemessenen Zeitraumes zuriickzubauen. Durch das
Gebot zur zeitnahen Entfernung soll die Stérung des Stadtbildes minimiert und die Verantwortli-
chen zum ordnungsgeméflen Riickbau angehalten werden. Dies beinhaltet auch die Entfernung
der Unterkonstruktion und des technischen Zubehérs sowie die Ausbesserung der durch die Be-
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festigung entstandenen Schaden und Mangel an der Gebaudefassade. Im Zweifel ist der Gebau-
deeigentimer sowie der Inhaber bzw. die Geschaftsfihrung des Betriebes fir den Ruckbau ver-
antwortlich.

Die Gestaltungssatzung formuliert eine angemessene Frist von zwei Wochen nach Aufforderung,
innerhalb derer widerrechtlich an Fassaden, Fenstern oder Tiren angebrachte Abdeckungen, Be-
klebungen oder Plakatierungen vom Eigentiimer der baulichen Anlage zu entfernen sind.

3.2.  Zulassige und unzuléssige Standorte fur Werbeanlagen (§ 11)

3.2.1. Stéatte der Leistung

Werbeanlagen sind nur an der Statte der Leistung zuléssig, um eine bezugslose und ungeordnete
Anordnung im Stadtbild sowie eine Haufung an starker frequentierten Verkehrswegen zu vermei-
den. Leistungsstatte ist hierbei der Ort (Grundstiick oder Geb&aude), an dem der beworbene Ge-
genstand hergestellt (Produktionsort), angeboten (Verkaufsstatte, Gastronomiebetrieb) oder gela-
gert bzw. verwaltet wird (Logistik, Dienstleistung). Desgleichen ermdglicht diese Regelung eine
unmittelbare raumliche Zuordnung der Werbeanlage zum Betrieb und vermeidet stérende, vom
Betriebsstandort losgeldste Werbung im Stadtraum. Fir Betriebe in Passagen bzw. (Hinter-)Hofen
sind Abweichungen vorgesehen, da hier die Anordnung die Werbeanlagen am unmittelbaren Ort
der Leistung keinen angemessene Werbefunktion ermdglicht. Die formulierte Abweichung soll hier
fur eine ausgewogene Chancengleichheit gegentber Betrieben sorgen, die unmittelbar an den
offentlichen StralRenraum angrenzen.

An Baustellen soll den berechtigten Interessen der bauausfilhrenden Firmen, der Gibrigen am Bau
Beteiligten und der Geldgeber (z. B. Fordermittel der offentlichen Hand) und des Bauherrn nach-
gekommen werden, sich und ihre Leistung an dem Bauvorhaben 6ffentlich darzustellen. Da es sich
hier um zeitlich maximal fur die Dauer der Baustelleneinrichtung befristete Werbeanlagen handelt,
kann dies im Sinne eines angemessenen Ausgleichs zwischen den Belangen der Gewerbetreiben-
den und der Stadtbildpflege akzeptiert werden. In diesem Zusammenhang sind Hinweisschilder,
-tafeln und -planen an Bauzaunen und Baugeristen flachig und windfest anzuordnen, um den Sto6-
rungsgrad im Stadtbild zu minimieren.

3.2.2. Anordnung im 6ffentlichen StraBenraum

Die Unzulassigkeit freistehender Werbeanlagen begriindet sich durch die von dieser ausgehenden
stérenden Wirkung auf das Stadtbild. Durch die getroffene Regelung wird ebendiese Wirkung so-
wie ebenfalls die Fernwirkung mobiler Anlagen ausgeschlossen. Auch kann somit eine durchge-
hende Begehbarkeit der Laufflachen fir Ful3gangerinnen und FuRgénger gewdhrleistet werden.
Die Zulassigkeit von Klappstandern (»Kunden-/Werbestopper«) als Werbetrédger im 6ffentlichen
Raum wird im Rahmen der Sondernutzungssatzung geregelt.
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3.3. Horizontale Werbeanlagen — Flachwerbeanlagen und Werbeschriften (§ 12)

Unter dem Begriff der horizontalen Werbung zusammengefasst sind alle parallel zur Fassadensei-
te angebrachten Anlagen der Auf3enwerbung. Horizontale Werbeanlagen kénnen sein:

e aufgemalte, aufgesetzte und eingeschnittene Einzelbuchstaben und Werbezeichen,

e aufgesetzte Wdrter und Schriftziige (in Einzelbuchstaben oder Schreibschrift).

3.3.1. Anordnung

Horizontale Werbeanlagen sind auf die Gliederung von Fassaden (z. B. Wandoéffnungen, Vor-
springe, Erker) auszurichten bzw. abzustimmen — insbesondere da sie, wie die Fassaden von
Gebéauden, vor allem ber die Frontalansicht wahrgenommen werden. Zentrales Ziel bei der An-
ordnung der horizontalen Werbeanlagen ist die Integration in die individuelle Fassadengestaltung
des Gebaudes. Daher dirfen die fir den gestalterischen Ausdruck der Fassade wichtigen glie-
dernden Fassadenelemente (vgl. Ziff. 1.5, letzter Absatz) nicht Gberdeckt oder in ihrer gestalteri-
schen Wirkung gestort werden.

Horizontale Werbeanlagen kénnen auch durch die Art der Anbringung auf Wandflachen stéren. Zur
Fassade geneigte oder gekippte Werbeanlagen sind ausgeschlossen, da diese Anlagen ein unru-
higes StralRenbild erzeugen und damit storend wirken.

Horizontale Werbeanlagen sind nur zwischen den Fenstern des Erdgeschosses (inkl. Schaufens-
ter) und der Fensterunterkante (Bristungslinie) des 1. Obergeschosses anzuordnen, um den ge-
stalterisch-rdumlichen Zusammenhang mit der Geschéftszone im Erdgeschoss zu wahren und ein
geordnetes Erscheinungsbild im Zusammenhang mit Nachbargeschéften im Stadtbild zu erreichen.
Weiterhin werden hierdurch schutzbedirftige Nutzungen (Wohnnutzungen), die in der Innenstadt
von Witten oftmals in den Obergeschossen anzutreffen sind, vor Belastigungen (Beleuchtung) und
Sichteinschréankungen geschitzt. Die Vorgabe, horizontale Werbeanlagen zwischen bestimmten
Bauteilen einer Fassade anzuordnen, dient insgesamt der gestalterischen Integration in das Fas-
saden- und Straf3enbild.

Obwohl in den Obergeschossen Wohnnutzungen weit verbreitetet sind, finden sich hier stellenwei-
se auch eigenstandige gewerbliche Nutzungen, die nicht auf Laufkundschaft ausgerichtet sind (z.
B. Buros, Praxen). Da diese meist keine Mdglichkeit der Werbung und AufRendarstellung in der
Erdgeschosszone besitzen, kdnnen in diesen Fallen Abweichungen zugelassen werden, die zwi-
schen den Belangen der Stadtbildpflege und den Belangen der Gewerbetreibenden vermitteln.

Auch die groR¥flachigen Verkaufsstatten der Zone 1: Hauptgeschéftsbereich sowie der Zone 3:
bauliche GrofRstrukturen weichen von dem in die Innenstadt von Witten stark verbreiteten Geb&u-
detyp des Wohn- und Geschéftshauses ab. Sofern diese Nutzungen Uber mehrere Etagen reichen,
kénnen auch hier stadtbildvertragliche Abweichungen gestattet werden (z. B. StadtGalerie Witten)
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3.3.2. Artund Grof3e

Horizontale Werbeanlagen sollen sich aus filigranen und schlanken Elementen (Einzelbuchstaben,
Schriftziigen und Firmenlogos) zusammensetzen, um eine gestalterische Dominanz gegenuber
den Gebéaudefassaden zu vermeiden. Dies ware bei gro3formatigen, flachigen und durchgéngigen
Werbekasten der Fall, insbesondere wenn sie aul3erhalb der Tagzeit von innen heraus selbst-
leuchtend sind.

Da wegen der eher schmalen StralRenrdume horizontale Werbeanlagen nur eine begrenzte Fern-
wirkung haben, erfillen die zuldssigen SchriftgroRen (Hohe, Lange) den nétigen Werbezweck.
Horizontale Werbeanlagen kdnnen durch eine Uiberdimensionierte Lange das Fassaden- und Stra-
Renbild erheblich stéren. Die Langenbeschrankung erfolgt daher proportional zur Fassadenbreite,
um die Integration abgestimmt auf unterschiedliche Fassadenbreiten zu gewahrleisten. Die Maxi-
malwerte bertcksichtigen die unterschiedlichen Geschwindigkeiten, mit denen sich Personen in
den jeweiligen Zonen bewegen und damit die Werbeanlage unterschiedlich wahrnehmen. Die Ma-
ximalwerte nehmen dartber hinaus Bezug auf die Ubergeordnete Gliederung (historischer) Gebau-
defassaden (z. B. mit einem Zwerchhaus).

Durch die Beschréankung der Tiefe soll gewahrleistet werden, dass die Werbeanlagen nicht zu sehr
gegeniiber der Fassade auftragen und die Fassaden in der Schragansicht sichtbar bleiben. Uber-
schreiten Einzelbuchstaben, Schriftziige oder Firmenlogos die vorgegebene Tiefe, wirken sie klo-
big, erschweren die Lesbarkeit und treten ggf. in Sichtkonkurrenz zu Auslegern.

Horizontale Werbeanlagen mussen zu den Gebaudeaul3enkanten angemessene Abstande einhal-
ten und dirfen nicht um die Gebaudekanten herumgefiuhrt werden. Hintergrund hierbei ist, dass
die Funktion senkrechter Gebaudekanten sowie die Tektonik von Gebduden — insbesondere bei
den haufig in der Innenstadt vorkommenden Massivbauten — gestalterisch sicht- und ablesbar blei-
ben sollen. Die Regelung, dass Werbeanlagen einen bestimmten Abstand zu angrenzenden Ge-
bauden einhalten missen, soll verhindern, dass Werbeanlagen gebaudetbergreifend »durchlau-
fen«. In diesem Falle wirden Einzelgebaude gestalterisch »zusammengezogen« und die klein-
malistabliche Gliederung des Stral’enbildes bzw. der Fassadenabwicklung entlang eines Stral3en-
verlaufs gestort. Da sich auch mehrere Geschéfte in einem Gebaude befinden kénnen, ist der Ab-
stand von horizontalen Werbeanlagen untereinander regelungsbedurftig. Durch die Festsetzung
wird die Wirksamkeit und Zuordnung der einzelnen Werbeanlage zum jeweiligen Betrieb betont.

3.4. Ausleger (8 13)

Der Begriff Ausleger umfasst alle senkrecht zur Fassadenseite angebrachten Anlagen der Auf3en-
werbung, die auf Fernwirkung ausgerichtet sind. Hierbei handelt es sich vor allem um Werbeanla-
gen in Form von Aushénge-, Nasen- und Steckschildern bzw. -kasten. Da Werbeanlagen, die auf
Fernwirkung ausgerichtet sind, das StraBen- und Stadtbild erheblich mehr beeintrachtigen als hori-
zontale Werbeanlagen, wird die Anzahl moglicher Ausleger je Betrieb auf ein zumutbares und aus-
reichendes Mal3 beschrankt.
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3.4.1. Anordnung

Ausleger sind immer rechtwinklig zur Fassade anzubringen, da eine schrage Anordnung oder die
Anordnung an einer Gebdudeecke ein unruhiges Stral3enbild erzeugt bzw. einen hdheren Sto-
rungsgrad aufweist. Um darliber hinaus die architektonische Form und den konstruktiven Ausdruck
der Gebéude zu schitzen, durfen Ausleger nicht an Auf3enecken oder vorkragenden Gebaudetei-
len wie Erkern, Gesimsen usw. angebracht werden.

Ausleger sind an der Fassade so anzuordnen, dass sie auf die Gliederung der Fassade abge-
stimmt sind und gliedernde Fassadenelemente (vgl. Ziff. 1.5, letzter Absatz) nicht iberdecken oder
in ihrer gestalterischen Wirkung stoéren. Hierdurch ist gewahrleistet, dass der individuelle architek-
tonische und stilgerechte Gestaltungscharakter der Fassade erhalten bleibt und Ausleger sich an-
gemessen in die Fassadegestaltung integrieren.

Wie die horizontalen Werbeanlagen sind auch Ausleger ausschliel3lich im Bereich zwischen den
Fenstern des Erdgeschosses (inkl. Schaufenster) und der Fensterunterkante (Bristungslinie) des
1. Obergeschosses anzuordnen, um den gestalterisch-rdumlichen Zusammenhang mit der Ge-
schéftszone im Erdgeschoss zu wahren und ein geordnetes Erscheinungsbild im Zusammenhang
mit Nachbargeschaften zu erreichen. Weiterhin werden hierdurch schutzbedirftige Nutzungen
(Wohnnutzungen), die in der Wittener Innenstadt oftmals in den Obergeschossen anzutreffen sind,
vor Belastigungen (Beleuchtung) und Sichteinschrdnkungen geschutzt. Die Vorgabe, Ausleger wie
horizontale Werbeanlagen zwischen bestimmten Bauteilen einer (historischen) Fassade anzuord-
nen, dient insgesamt der gestalterischen Ordnung und Integration in das Fassaden- und Stral3en-
bild.

3.4.2. Artund GroRe

Die in der Gestaltungssatzung normierten Abmessungen beschranken Ausleger auf eine fur das
Stadtbild vertretbare maximale Grof3e (Ansichtsflache). Hierbei bleibt die Erlebbarkeit der schma-
len StraRenraumfolgen gewéhrleistet. Uberschneidungen von Fassadenelementen aus dem Blick-
winkel der Passanten sind in vertraglichem Maf3e minimiert und eine ausreichende Lesbarkeit der
Werbeanlage (in der Regel das Firmenlogo) aus der Ferne wird ermdglicht. Durch die Regelung
der GroRRe soll die Integrationsfahigkeit in das Fassaden-, Stra3en- und Stadtbild gewéhrleistet und
Uber die Beschrankung der Anbringungshéhe Nutzungen in den Obergeschossen geschitzt wer-
den.

Die Beschrankung der Tiefe verhindert einen unangemessenen volumindsen Ausleger (z. B. »Apo-
thekenwirfel«), ermdéglicht aber die Verwendung von Metallschildern u. . sowie Kasten mit einer
schmalen Ansichtskante. Kubisch volumindse, vielsichtige und symbolhafte Werbekérper kénnen
die Gestaltung der Gebaudefassaden und das Straf3enbild erheblich beeintrachtigen bzw. stéren
und sind durch die GréRenbeschrankungen ausgeschlossen.

Wie die horizontalen Werbeanlagen missen auch Ausleger angemessene Abstdnde einhalten.
Hierdurch sollen das konstruktiv bedingte Erscheinungsbild von Gebauden sowie anderen auskra-
genden Bauteilen mdglichst wenig beeintréchtigt und eine dicht aufeinanderfolgende Haufung von
Auslegern vermieden werden. Desweiteren werden Schutzabstande zu Verkehrsflachen vorgege-
ben.
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Abweichungen fur kunsthandwerklich oder klnstlerisch gestaltete Ausleger konnen gestattet wer-
den, wenn diese sich in die Gesamtgestaltung der Fassade und des Stral3enbildes einfiigen.
Kunsthandwerklich oder kinstlerisch gestaltete Ausleger unterstiitzen den Gesamteindruck des
gepragten Stadtbildes positiv und sind somit privilegiert zu behandeln.

Da die wenigen grof3flachigen Verkaufsstatten von dem in der Wittener Innenstadt stark verbreite-
ten Gebaudetyp des Wohn- und Geschéftshauses abweichen und aufgrund ihrer Grof3e und mehr-
geschossigen Volumens auch eine abweichende Auf3endarstellung und -wirkung besitzen, kénnen
auch hinsichtlich der Ausleger stadtbildvertragliche Abweichungen gestattet werden (z. B.
StadtGalerie Witten).

3.5. Fensterwerbung (8§ 14)

Der Begriff Fensterwerbung beschreibt die Bedeckung (Beklebung) der Glasflachen von Fenstern,
Schaufenstern und Turen mit Wortern und bildhaften Zeichen zu Werbezwecken. Die Nutzung von
glasernen Bauteilen als Werbetrager unterscheidet die Fensterwerbung von der horizontalen Wer-
beanlage und pragt ihren spezifischen Gestaltungscharakter.

Fensterwerbung ist zundchst einmal architektonisch artfremd, da Fenster und Verglasungen in
Turen das Hindurchblicken erméglichen sollen. Abdeckende Fensterwerbung beeintrachtigt somit
grundsatzlich das architektonische Erscheinungsbild eines Gebaudes bzw. einer Fassade. Ande-
rerseits kann hierdurch ein physischer Eingriff in die Fassade vermieden werden und die Werbe-
botschaft kann — insbesondere in Verbindung mit einem Schaufenster — ganz unmittelbar und fast
auf Augenhthe dem Passanten mitgeteilt werden.

Vor diesem Hintergrund wird Fensterwerbung in der Innenstadt grundséatzlich zugelassen. Um
dabei die Beeintrachtigung des Stadtbildes zu minimieren, ist Fensterwerbung nur im Erdgeschoss
von Gebauden zulassig, und dabei mdglichst in Verbindung mit Schaufenstern. Eine Ausnahme
hierbei stellen analog zu den horizontalen Werbeanlagen gewerbliche Nutzungen dar, die aus-
schliellich in einem Obergeschoss ansassig sind (z. B. Biros, Praxen). Da diese Nutzungen an-
sonsten benachteiligt waren, kann hier ausnahmsweise Fensterwerbung auch im jeweilig genutz-
ten Obergeschoss platziert werden.

Ebenfalls analog zu den Vorgaben zu horizontalen Werbeanlagen erfolgt hier die Beschréankung
auf getrennte Einzelbuchstaben, zusammenhéngende Schriftzige (Schreibschrift) und einzelne
Firmenlogos. Insbesondere bei der Abdeckung von Glasflachen ist es stadtgestalterisch wichtig,
dass die Flachen gemaR ihrer architektonischen Bestimmung weiterhin einen mdglichst umfangrei-
chen Durchblick ermdglichen, weshalb flachige Beklebungen zu vermeiden sind.

3.6. Unzul&ssige Anbringungsorte fir Werbeanlagen (§ 15)

Mit der Formulierung unzulassiger Anbringungsorte wird ausgeschlossen, dass Werbeanlagen an
Orten angebracht werden, die in besonderem Maf3e das fur die Innenstadt von Witten charakteris-
tische Fassaden-, Stral3en- und Stadtbild stéren und damit den Zielen dieser Gestaltungssatzung

zuwider laufen wirden.
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Hierzu gehoéren die Anordnung von Werbeanlagen oberhalb der Erdgeschosszone, da hier der
Bezug von Werbeanlage zur Statte der Leistung bzw. zur Geschéftszone (der Zugang befindet sich
immer im Erdgeschoss) und von Werbeanlage zum Passanten (der, um die Werbeanlage wahr-
nehmen zu kdnnen, hdher aufblicken musste) vermindert wird bzw. ggf. auch verloren geht. Dar-
Uber hinaus besitzt eine oberhalb der Erdgeschosszone angeordnete Werbeanlage eine weitaus
groRere Fernwirkung und damit auch einen weitaus groReren Stérungsgrad auf das Stral3en- und
Stadtbild.

Anbringungsorte, die in besonderer Weise auf Fernwirkung ausgerichtet sind (z. B. Werbung an
Gebéaudeabschlusswénden und im Giebeldreieck) widersprechen aufgrund ihrer Fernwirkung dem
Uberwiegend kleinteiligen und durch schmale StralRenziige gekennzeichneten Charakter der In-
nenstadt von Witten und wirken stdrend auf das Straen- und Stadtbild.

Mit der Beschrankung von Zettel- und Bogenanschlagen auf entsprechend hierfir genehmigten
Werbetragern soll dem »wilden Plakatieren« entgegengewirkt werden, das aufgrund seines unge-
ordneten Erscheinungsbildes das Stadtbild empfindlich stéren wiirde und oftmals auch einen uner-
laubten Eingriff in das Privateigentum darstellt.

Bei der detaillierten Auflistung unzuléassiger Anbringungsorte fir Werbeanlagen werden gravieren-
de Stoérungen des Erscheinungsbildes straBenseitiger Fassaden und anderer Gebaudeteile ausge-
schlossen sowie die Belange der Verkehrssicherheit berticksichtigt (lichte Durchgangshohe). Dar-
Uber hinaus wird mit den Regelungen der raumlichen Trennung zwischen dem Gebaude der Leis-
tungserbringung und dem Anbringungsort der Werbeanlage entgegengewirkt. Insbesondere die
frei stehende Anordnung von Werbeanlagen oder die Anordnung an frei im Raum stehenden Bau-
teilen bzw. Gehdlzen widerspricht den Zielen dieser Gestaltungssatzung, die eine enge raumliche
Verbindung zwischen Stétte der Leistung und Werbeanlage vorgeben.

3.7.  Unzulassige Arten und Eigenschaften von Werbeanlagen (8 16)

Bestimmte Arten und Eigenschaften von Werbeanlagen, die den Zielen dieser Satzung in beson-
derer Weise zuwider laufen und damit das Stadtbild erheblich stéren, werden analog zu den unzu-
lassigen Anbringungsorten explizit genannt und ausgeschlossen.

Hierzu gehoren insbesondere solche Arten und Eigenschaften, die auf Fernwirkung ausgerichtet
sind oder als dominanter Blickfang (»Eyecatcher«) dienen und in besondere Weise die Aufmerk-
samkeit auf sich ziehen sollen (u. a. vertikale Werbeanlagen, Fahnen, Kletterschriften, grelle Farb-
téne bzw. Signalfarben, bewegte Leuchtwerbung, kubische und symboltrachtige Formen und Kor-

per).

Hierzu gehdren auch Werbeschriften auf Markisen und vergleichbaren Sonnenschutzanlagen, die
aufgrund ihrer Ausladung vor die Fassade oder Anordnung im offentlichen StraRenraum eine be-
sondere visuelle Prasenz im Stadtbild besitzen. Eine Ausnahme bilden hier Firmen- und Produkt-
logos, wenn sie dezent und deutlich untergeordnet auf Markisen angebracht werden. Mit dem Aus-
schluss von Werbeschriften bzw. der Unterordnung von Firmen- und Produktlogos soll vermieden
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werden, dass Werbung losgeldst von den Gebauden verstarkt in den 6ffentlichen Raum getragen
wird und hier eine stérende Wirkung im Stadtbild verursacht.

Des Weiteren werden kastenférmige Werbeanlagen ausgeschlossen, die im Regelfall von innen-
heraus selbst leuchten. Diese verdecken aufgrund ihrer Bauart weitaus mehr Fassadenflache als
die hier favorisierten filigranen Einzelbuchstaben oder Schreibschriften und bilden in Verbindung
mit der fur die Beleuchtung erforderlichen Tiefe ein gestalterisch dominant wirkendes Bauteil an
den Fassaden. Durch ihre Flachenhaftigkeit kdnnen sie Fassadendetails leicht beeintrachtigen
oder sogar Uberdecken und damit das Erscheinungsbild der Gebaudefassade empfindlich stéren.
Die oftmals flachige Beleuchtung dieser Werbeanlagen wirkt bei Dunkelheit sehr dominant und
damit stérend im Stadtbild.

Umfangreiche oder vollflachige Abdeckungen von Glas- und Fensterflaichen verandern das Er-
scheinungsbild einer Fassade erheblich, da hier Bauteile, die als »Augen eines Hauses« gelten, in
ihrer architektonischen Funktion, die Verbindung zwischen Innen und Aufen herzustellen und zu
symbolisieren, wesentlich beeintrachtigt bzw. gestért werden. Der hierdurch entstehende abwei-
sende Charakter einer Gebaudefassade wirkt stérend im StraBen- und Stadtbild der Innenstadt,
deren Ziel es vielmehr ist, einladend und attraktiv zu wirken. Zeitlich befristete UmbaumafRnahmen,
bei denen zum Schutz vor Schaulustigen die Einsicht in das Gebaude Ublicherweise fir die Dauer
des Umbaus verhindert wird, sind hiervon ausgenommen.

Die vom StralRenraum aus sichtbare Anordnung des technischen Zubehoérs einer Werbeanlage
(wie beispielsweise offene Kabelfihrungen oder willkirlich verlaufende Montageleisten) erweckt im
Regelfall einen unsachgemafen, provisorischen und minderwertigen Gestaltungseindruck. Die
Qualitat einer Fassade wird hierdurch negativ beeintrachtigt. Die unsachgeméf3e Anbringung einer
Werbeanlage bzw. ihres Zubehdors wirkt daher stérend im Stral3enbild.
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4. HINWEISSCHILDER UND SCHAUKASTEN
4.1. Hinweisschilder — Namens- und Firmenschilder (8 17)

Bei Hinweisschildern handelt es sich um Anlagen der AuRenwerbung, die in erster Linie Inhaber
und Art gewerblicher Betriebe bzw. Freiberufler kennzeichnen (Buros, Praxen usw.). Sie enthalten
meist den Namen, die Firmierung, die Art des Betriebes, den Hinweis auf den Tatigkeitsgegen-
stand sowie die Offnungszeiten.

Hinweisschilder sind grundsétzlich nur an der Stéatte der Leistung zuldssig. Insbesondere bei die-
sen Werbeanlagen, die einen vergleichsweise hohen ortsbezogenen Informationsgehalt haben, ist
die raumliche Nahe zwischen dem Anbringungsort des Schildes und dem Erbringungsort der Leis-
tung (Gebaude) sinnvoll und allgemein tblich.

Im Regelfall werden Hinweisschilder im Eingangsbereich der Gebdude angeordnet und sind das
von auf3en sichtbare »Aushéngeschild« des Betriebes. Um den gestalterisch sensiblen Eingangs-
bereich eines Gebaudes nicht durch Schilder zu tGberladen und dabei eine angemessene Form der
Werbung und Information zu gewéhrleisten, werden GréR3e und Anzahl der Hinweisschilder je Be-
trieb in der Gestaltungssatzung geregelt. Die Beschrankung dient der gestalterischen Integration in
den Eingangsbereich eines Gebaudes.

Hinweisschilder mit einer Grof3e von bis zu 0,30 gm (entspricht ca. zwei DIN-A-3-Blattern) sind im
Regelfall als hinreichende GréRRe fur den Nutzniel3er zu betrachten. Marken- oder Produktwerbung
(Fremdwerbung) werden hier ausgeschlossen, da hier Ublicherweise der Informationsgehalt zu
dem jeweiligen Betrieb im Vordergrund steht und Fremdwerbung dem in unangemessener Weise
entgegenstehen wirde.

Sind mehrere Betriebe in einem Gebaude ansassig, sind die Hinweisschilder der einzelnen Betrie-
be in Gruppen zusammenzufassen und gestalterisch aufeinander abzustimmen, um einen den
Eingangsbereich dominierenden und gestalterisch ungeordneten Eindruck zu vermeiden. Ein sol-
cher Eindruck kann je nach Intensitat ggf. nicht nur das Gebaude, sondern auch das Stral3enbild
stéren. Gestalterisch aufeinander abgestimmt sind Hinweisschilder, wenn deren Teile nach der Art
der Farben, der verwendeten Oberflachenmaterialien, der Art des Schrifttyps oder der GroRRe auf-
einander bezogen sind.

Abweichungsmadglichkeiten sollen im Einzelfall einer verbesserten Integration in die Fassadenge-
staltung und damit den Ubergeordneten Zielen dieser Gestaltungssatzung dienen. Auch bei Hin-
weisschildern, die von allgemeinem o6ffentlichem Interesse sind (z. B. fur 6ffentliche und kirchliche
Einrichtungen oder Hotels), kdnnen unter Berticksichtigung der Belange der Stadtbildpflege Ab-
weichungen gestattet werden. In den Fallen, in denen das Gebaude (Statte der Leistung) so weit
von der Stral3e abgerickt ist, dass fur Passanten wesentliche Inhalte des Schildes nicht ohne wei-
teres erkennbar ist (Abstand von mehr als 3,00 m), kann das Hinweisschild abweichend in Stra-
Renndhe (frei stehend oder an einer Einfriedung) angeordnet werden.
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4.2. Schaukasten (§ 18)

In der Wittener Innenstadt dienen Schaukésten im Regelfall den gastronomischen Betrieben zur
Mitteilung Uber ihr gastronomisches Angebot und sollen die hierin ausgehéngten Informationen vor
Witterungseinflissen schiitzen. Inhalte von Schauk&sten kdnnen demnach tagesaktuell wechseln.

Daruber hinaus kénnen Schaukasten Gber ganz unterschiedliche Arten von Nutzniel3ern informie-
ren oder deren Leistungen anpreisen (z. B. kommunale oder kirchliche Einrichtungen, Vereine,
politische Parteien). Oftmals besteht in den letztgenannten Féllen ein 6ffentliches Interesse an den
mitgeteilten Informationen.

Im Allgemeinen sind zur Vermeidung von negativen Beeintrachtigungen oder Stérungen in der
Fassadengestaltung und des StraRenbildes die Vorgaben anzuwenden, die auch fir Hinweisschil-
der gelten (vgl. Ziff. 4.1). Da Schaukasten jedoch in den weitaus Gberwiegenden Fallen fir Mittei-
lungen gastronomischer Betriebe ihre Anwendung finden, werden diesbeziiglich abweichende
Vorgaben getroffen, die die individuellen Belange der Gastronomie starker berlcksichtigen. Hierzu
gehort, dass je NutznieRBer zwei Schaukésten zulassig sind, eine Ansichtsflache von 0,5 m2 nicht
Uberschreiten sollte sowie in deutlich untergeordnetem Maf3e Fremdwerbung mdglich ist (hier in
der Regel Werbung von Getrankeherstellern, an die der Gastronom vertraglich gebunden ist).
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